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Le Maroc sans

iNntermédiaires
Depuis 2002
Bureau a : PMmarrakech

L'agence receptive, membre de la
commMmunautée bynativ, partage avec le...

Voir plus
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direct

Le Maroc hors des
sentiers battus

- Création de lagence en 2005

- Bureaux @ : Taroudant et Marrakech, Maroc
- Pour ceux qui souhaitent déconnecter et
simmerger dans un voyage autrement

L'agence Hors Circuit vous propose de
sortir des itinéraires touristiques..

Voir plus

@ Nos voyages préférés v

Voyages
authentiques du nord
au sud

- Création de lagence en 2009

- Bureaux & : Agadir et Tanger, Maroc

- Pour ceux qui souhaitent voyager au coeur
d'un Maroc authentique et culturel

Lagence Tamazirt Evasion propose des
itinéraires dans tout le pays, des..

Voir plus
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mTripquisor Q, Rechercher Découvrir  Voyages  Avis Plus @ EUR

Maroc Hotels Activités Restaurants Vols Locations vacances Recits de voyage Croisieres Voitures de location soe

Consulter les 2694 discussions concernant Maroc »

Meilleurs portails du Maroc pour réserver un hotel ou riad

Suivre cette discussion Hotels et hebergements & Maroc

La Haute Vue

20880 11 Hétel View
Parcourir les forums w Tout | Forums Afrique | Forum de voyage sur Maroc Marrakech-Safi, Maroc
‘ Forums Maroc ‘ ig.ul?éuxuryfcmp Hotel View
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aris - Region d Massa-Draa, Maroc
_ J'ai bien partir en voyage au Maroc et j'y vais depuis des
(=) 3 posts . P . B R
¥ annees mais a toutes les fois c'est un peu difficile de trouver ] R
un bon hotel ou riad sur Internet. Alors j'ai décide de faire une Voir tous les hotsls

analyse des sites et voici selon moi les 3 meilleurs portails
pour réserver un hotel au Maroc :

1- http://www.booking-maroc.com

2- http://sejour.lastminute.com Questions fréquentes sur Maroc

« Comment trouver les prix et I'horaire de train et bus

3- http://www.hotelmaroc.com au Maroc?
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#2 Expedia.com

L'autre OTA leader mondial est Expedia.com, un site de réservation trés populaire
en Amérique du Nord et en Asie. Expedia Group possede un grand nombre de sites

de voyage, dont Orbitz, Hotels.com, Trivago et VRBO (HomeAway/Abritel).

#3 Agoda

Propriété de Booking Holdings, Agoda est I'une des plateformes de réservation a
la croissance la plus rapide en Asie-Pacifique, bien qu’'elle ait aussi une renommeée

internationale. .

#4 Airbnb

Airbnb adopte une approche différente de celle des autres OTAs de cette liste.
Son offre d'établissements se compose de chambres d'hdtes, de maisons de

vacances, d'appartements et aussi réecemment d’hotels indépendants de petite et
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1sdHbbx8Z2de0KcUmkV4FKqmdo1c81VkyGxuD_-ZGwxU/copy
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STATISTIQUES SUR LE TOURISME AU MAROC POUR LE MOIS DE JANVIER 2023 II

OBASERVATOIRE DY TOURISME

Evolution des arrivées aux postes frontiéres : +8147% vs janvier 2022 et +14% vs janvier 2019

Durant le mois de janvier 2023, le volume des arrivées aux
postes frontiéres a atteint environ 899 milles touristes, en forte
hausse de +8147% par rapport a janvier 2022 (+15920% pour
les TES et +5495% pour les MRE).

Les arrivées de touristes durant le mois de janvier 2023 a
dépassé de +14% celui de janvier 2019 (+45% pour MRE et -7%
pour TES).

Par marchés émetteurs, |'Espagne et le Royaume-Uni ont
affiché une hausse importante par rapport a janvier 2019 de
+29% et +21% respectivement. L'ltalie et les Etats-Unis ont
également connu un taux de récupération important par
rapport a janvier 2019 de 94% et 91% respectivement.

Espagne  Allemagne  Royaume-Uni

Evolution des arrivées aux PF par nationalité

129% 61% 121% 94% 66% 68% 91%
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Belgique Hollande Etats Unis

Wjanv.-19 Mjanv.-23 + Taux récupération vs 19
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STATISTIQUES SUR LE TOURISME AU MAROC POUR LE MOIS DE JANVIER 2023 i‘
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Evolution des nuitées réalisées dans les EHTC : +2% vs janvier 2019

MNuitées dans les établissements d'hébergement classés Taux d'occupation (%) Durée Moyvenne de Séjour

Destination

m

Marrakech 525 B36 65 195 618 497 B49 52% 11% 5404 29 2,3

Agadir 422 341 41 194 359 249 772 51% 11% 56% 55 25 4,5
Casablanca 153 577 27 534 137 586 400 44% D% 37% 1,9 1,9 2,0
Tanger B8 100 30 282 95 982 217 45% 15% 44%, 1.9 1.8 1.9
Fés 70 314 19 748 Hd 014 224 31% 21% 37% 1,8 2,3 1,9
Rahat 53 8457 16 471 56955 246 46% 17% 4304 1.9 24 1.9
Al Haouz 31 162 583 39 630 Ga9E 47% 4% 480G 4.5 2.5 4,0
Berkan_Saidia 1537 1109 3224 191 11% 10% 6% 2,1 1.8 19
Essaopuira 30 081 4043 33 235 722 28% 7% 300 2.4 1,9 2,4
El Jadida 19 630 4276 12 332 188 29% 12% 28% 2,0 1,7 2,0
Ouarzazate 24 319 2676 14 815 454 249%, 4% 20% 1.4 1.6 1.5
M'dig-Fnideq 2148 3404 T 427 118 10%, 5% 11% 1,6 1,6 1.B
Melnés 15 698 6 B47 13 251 94 22% 12% 2004 1,5 1,4 1,5
Tétouan 7 483 3065 11115 263 22% 10% 2804 1.8 1,7 19
Oued Ed-Dahab 7743 6111 11 588 15% 2504 3.4



Goals and strategy

Création de packages
personnalisés

_

Renforcer la notoriété de la

marque

Engagement
communautaire

Investissement dans
I'expérience numérique



Our key success
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Intégration des
technologies

Offrir des expériences
culturelles authentiques

Our key
success

3

Réseautage
professionnel

5

Suivi des tendances
démographiques

4

Intégration du
tourisme local

6

Gestion efficace des
saisons touristiques
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